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फैशन 
एक शैली या शैललया ाँ हैं, जो ककसी एक कालावधि में सबसे अधिक प्रचलन में रहती हैं। 

शैली 
पररिान / सहायक सामग्री की ववशषे किखावट / ववलशष्टता है। फैशन में शैली आती और चली 
जाती है, परंतु ववलशष्ट शैललया ाँ सिैव बनी रहती हैं। 

अस्थायी फैशन 
कम समय के ललए होते हैं और एक ही बार आकर चल ेजाते इतन ेप्रभावी नही ंहोते है कक ग्राहकों 
को लंबे समय तक आकर्षषत कर पाए उिाहरण : हॉट पैंटें, बैगी पैंटें और बेमेल बटन। 

चिरसम्मत (क्लाससक) शैली 
कभी पूणणतया अप्रचललत नही ंहोती, लंब ेसमय तक लगभग स्वीकृत किजाइने की सािगी की 
ववलशष्ता है जो इन्हें आसानी से पुराना नही ंहोने िेती। उिाहरण : ब्लेजर जैकेट, पोलोशर्ट्ण, छोटी 
काली िर ेस और चैनल सूट,  

फैशन का विकास 
• प्रािीनकाल मध्यकाल :- 
शैललया ाँ एक साथ पूरी शताब्दी तक पररवर्ततत नही ंहोती थी।ं 

• निजागरण काल :- 
1. पलिमी सभ्यता ने ववधभन्न संसृ्कततयों, रीतत ररवाज और पोशाकों की खोज हुई। 
2. फैशन पररवतणन को बढावा धमला नए कपडों और ववचारों की उपलब्धता हुई। 
3. लोग नयी वस्तओु ंको लालातयत। 

• फैशन का कें द्र फ्रास :- 
1. प्रभुत्व 18 वी ंशताब्दी के प्रारंभ में शुरू हुआ। 
2. लोग िो प्रमुख वगों स-े अमीर और गरीब।  
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3. 18 वी ंशताब्दी सम्राट लुईस चौिहवें के कोटण के सिस्य अपनी रुधच को प्राथधमकता िेत।े 
4. पेररस को यूरोप की राजिानी बना किया। 
5. शाही न्यायालय से समथणन रेशम उद्योग का ववकास हुआ। 
6. रेशमी वस्त्र, ररबन और लेस भेजते थ।े 
7. सभी कपडे हाथ से बनते और ग्राहक के अनुसार अथाणत् ग्राहक के नाप के अनुसार बनत।े 
8. कुटुअर ‘ Couture : पररिान तनमाणण की कला। 
9. पुरुष कूटुररयर (Couturier) महहला कूटुररयरे। 

औद्योचगक क्ाांवत 
1. वस्त्र तनमाणण प्रौद्योधगक उन्नतत। 
2. कम समय में अधिक वस्त्रों का तनमाणण। 
3. कातन ेवाला यंत्र और करघों का आववष्कार। 
4. अमरीका वस्त्र उद्योग का ववकास। 
5. मध्य वगण को जन्म। 

• 1790 में बदलाि :- 
1. ससलाई मशीन का आववष्कार। 
2. हस्तलशल्प को उद्योग में बिला। 
3. फैशन का लोकततं्रीकरण। 
4. 1859 में ‘ इसाक ससिंगर ‘ ने पैरों से चलाने वाली ससलाई मशीन ववकससत की लजसन े
हाथों को मुक्त ककया।  

5. उपयोग :- युिि के समय सैतनकों की विीी ससलन ेके ललए। 
• 1849 में बदलाि :- 

1. लेवी स्ट्रॉस ‘ ने टेंटों और मालकिब्बों के कवरों का उपयोग करके ज़्यािा चलन ेवाली पैंटें 
बनाई। 

2. लजनमें औजार रखने के ललए जेबें लगाई गई।  
3. ये ‘ िेतनम्स ‘ कहलाती थी।ं 
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4. मजिरूों के ललए ववशेष रूप से बनाई गई थी। 
5. एकमात्र पररिान जो पपछल े150 वषों से एक जैसा। 

• 1880 में बदलाि :- 
1. महहलाओ ंने स्कटण ब्लाउज पहनन ेशुरू ककये। 
2. पहनन ेको तैयार कपडों के तनमाणण। 
3. लंबाई और कमर आसानी से मैप के अनुकूल ठीक। 
4. रोजगार से जुडी महहलाओ ंपररिानों को आपस में धमलाने से वववविता। 

• 19TH CENTURY में बदलाि :- 
1. जनता को जेब के अनकूुल फैशन धमलन ेलगा। 
2. मेलों और बाजार लगने लग।े 
3. यात्री व्यापारी बाजारों में कपडे लात।े 
4. िोनों अकसर मोलभाव करते। 
5. ववववि प्रकार के कपडों की मा ाँग होन ेलगी। 
6. खुिरा िकुानें बाजरो में आन ेलगी। 

• आज कल में बदलाि :- 

अधिक संख्या में लोग शहरों में बस गए, उनकी आवश्यकताओ ंको पूरा करने के ललए बडी 
िकुानें, स्ट्ोर श्ृंखला, Chain stores आ गए है। 

फैशन िक् 
लजस तरीके से फैशन बिलता है, उसे सामान्यतः फैशन चक्र के रूप में जाना जाता है। वह समय 
या जीवनकाल, लजसमें एक फैशन अस्तस्तत्व में रहता है, प्रवेश से लेकर अप्रचलन तक पा ाँच स्तरों 
में गतत करता है। 

• शैली की प्रस्तुवत :- किजाइनर अपने शोि और रचनात्मक ववचारों को पररिान में ढालत ेहैं 
और कफर जनसािारण को नयी शैली उपलब्ध कराते हैं। किजाइनों की रचना के ललए रूपरेखा, 
रंग, आकृतत वस्त्र जैस ेअवयवों तथा अन्य वववरण को एवं उनके एक – िूसरे के साथ सबंिं 
को बिलना पडता है।  
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• लोकप्रप्रयता में िृद्धि :- जब नया फैशन बहुत से लोगों द्वारा खरीिा, पहना और िेखा जाता 
है, तो इसकी लोकपप्रयता बढनी शुरू होती है।  

• लोकप्रप्रयता की पराकाष्ठा :- जब कोई फैशन लोकपप्रयता की ऊाँ चाई पर होता है, तो उसकी 
मा ाँग इतनी अधिक हो जाती है कक बहुत से तनमाणता उसकी नकल करते हैं या ववधभन्न मलू्य 
स्तरों पर उसके रूपांतरणों का उत्पािन करते हैं।  

• लोकप्रप्रयता में कमी होना :- अंततः उस फैशन की प्रततयों का भारी संख्या में उत्पािन होने 
से फैशन पप्रय व्यक्तक्त उस शैली से ऊब जाते हैं और कुछ नया िेखना शुरू कर िेते हैं। इस 
घटती लोकपप्रयता वाली सामग्री को िकुानों पर कम कीमत पर बचे किया जाता है। 

• शैली का पररत्याग अथिा अप्रिलन :- फैशन चक्र के अंततम पडाव में कुछ उपभोक्ता 
पहल ेसे ही नए रंग – रूप में आ जाते हैं और इस प्रकार नया फैशन चक्र प्रारंभ हो जाता है। 

फैशन व्यापार 
फैशन व्यापार का अथण है तबक्री के प्रोत्साहन के ललए सही समय पर, सही स्थान पर और सही मूल्य 
पर आवश्यक योजना बनाना। यकि इन सभी स्तस्थततयों की योजना बनाई जाए तो अधिकतम लाभ 
प्राप्त ककया जा सकता है। 

फैशन व्यापारी 
व्यापारी वह व्यक्तक्त होता है, जो पे्ररणा को किजाइन में पररवर्ततत करने को सुसाध्य बनाता है, 
संकल्पना के ललए प्रौद्योधगकी का उपयोग करता है और फैशन उद्योग में उपभोक्ताओ ं की 
आवश्यकताओ ंऔर मा ाँगों के ललए उत्पािों के तनयोजन, उत्पािन, संविणन और ववतरण पर ध्यान 
िेता है। 

फैशन व्यापार को अच्छी तरह समझना 
फैशन व्यापार को अच्छी तरह समझन ेके ललए यह महत्वपूणण है कक फैशन की वस्तुओ ंके उत्पािन, 
क्रय, संविणन और ववक्रय में व्यापाररयों की भूधमका की परख की जाए। व्यापाररयों की प्रत्येक पहलू 
पर फैशन व्यापाररयों की भूधमका की परख करें :- 
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• विननमााण :- ववतनमाणण में फैशन व्यापारी ककसी एक पररिान को बनाने में ववधभन्न प्रकार 
के कपडों का उपयोग करते समय बहुत अधिक साविानी बरतता है। वस्त्र की ऐततहाससक 
और सामालजक – सांसृ्कततक सूझ – बझू होने पर किजाइनर की कल्पनाशक्तक्त को 
वास्तववकता में बिलन ेहेतु मिि धमलती है। कपडों और पररिान तनमाणण के ज्ञान का उपयोग 
करते हुए फैशन व्यापारी किजाइनर द्वारा तैयार ककए गए पररिान को ले लेता है और इसके 
उत्पािन का श्ेष्ठ तरीका ढ ाँढता है, साथ ही मलू्य और ललित बाजार जैसी बातों का भी ध्यान 
रखता है। 

• क्य :- फैशन व्यापार का हहस्सा बन जाता है, जब एक व्यापारी फैशन की सामग्री िकुानों 
में रखने के ललए खरीिता है। एक फैशन व्यापारी को फैशन की वस्तुओ ंके ललए ललित 
बाजार की जानकारी अवश्य होनी चाहहए और साथ ही उसे फैशन प्रवृलि ववशे्लषण और 
पूवाणनुमान लगाने में भी बहुत तनपुण होना चाहहए। इससे अधिक सही ऑिणर किया जा सकता 
है। एक किजाइनर के साथ धमलकर कायण करने वाला फैशन व्यापारी एक बार कफर वस्त्र 
तनमाणण और वस्त्रों के ववषय में किजाइनर को अपनी ववशेषज्ञता प्रिान कर सकेगा। 

• सांिर्ान :- जब फैशन व्यापारी किजाइनर के ललए काम करता है, तब उसकी पहली वरीयता 
यह होती है कक वह किजाइनर के उत्पाि को उन िकुानों तक पहुाँचाए जो उसे अधिक मात्रा 
में खरीिना पसंि कर सकते हैं। फैशन व्यापारी को न केवल रचनात्मक मस्तस्तष्क और प्रबल 
व्यापाररक कौशलों में दृष्टष्ट की आवश्यकता होती है, बल्कि उसके उत्पािन कौशल भी तजे 
होने चाहहए। फैशन व्यापारी किजाइनर द्वारा तैयार पररिानों को फैशन प्रिशणनों द्वारा बढावा 
िेता है, जहा ाँ रचनाएाँ और उनके दृश्य प्रभाव संभाववत ग्राहकों का ध्यान आकर्षषत करने के 
ललए बढा – चढाकर प्रस्तुत ककए जाते हैं। इसके अततररक्त फैशन व्यापारी किजाइनर के 
कपडों के ललए ललित बाजार ढ ाँढते हैं, जसैे – बच्चों के कपडों की िकुानें, ववभागीय िकुानें 
या छ ट िेने वाली िकुानें।  

• विक्य :- फैशन व्यापार का अतंतम घटक ववक्रय है। एक फैशन व्यापारी जो एक किजाइनर 
के साथ काम करता है, िकुानों को फैशन की वस्तुएाँ बेचन ेके ललए उिरिायी होता है और 
िकुानें वह माल ग्राहकों को बेचती हैं। इसके ललए भी व्यापारी को पूवाणनमुान और बाजार 
की प्रवृलि का ज्ञान होना चाहहए, लजससे वह वस्तुओ ंके उत्पािन की अनुशंसा कर सके | 
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सृजनात्मकता महत्वपूणण होती है, लजससे व्यापारी यह सलाह अवश्य िे सके कक िकुान में 
वस्तुओ ंको कैसे प्रिर्शशत ककया जाए। जब फैशन व्यापारी एक खुिरा िकुान के ललए काम 
करता है तो उसके उिरिातयत्वों में वस्तुओ ंको खरीिना और िकुान में सजाना भी शाधमल 
रहता है। 

व्यापार के स्तर 
फैशन उियोग में व्यापार के तीन स्तर 

• खुिरा संगठन में व्यापाररक गततववधिया ाँ 
• क्रय एजेंसी व्यापार में सामान 
• तनयाणत उद्यम में व्यापाररक गततववधिया ाँ 

खुदरा सांगठन में व्यापाररक गवतविचर्या ाँ 
• फैशन उद्योग के भीतर यह एक ववलशष्ट प्रबंिन कायण है।  
• यह व्यवसाय फैशन ितुनया की िकुानों को किजाइनर के प्रिशणन कि से खिुरा िकुानों तक 
और कफर ग्राहकों के हाथों में पहुाँचाता है।  

• यह खुिरा संगठन के आंतररक तनयोजन द्वारा प्राप्त ककया जाता है।  
• यह सुतनलित करता है कक व्यापार में ववक्रय के ललए उस मूल्य पर माल का पयाणप्त प्राविान 
रहे, लजस मलू्य पर ग्राहक इच्छा पूवणक लेन ेको तयैार है।  

• लाभप्रि प्रचालन सुतनलित। 

क्य एजेंसी व्यापार में सामान 
• यह एजेंसी वस्तु के क्रय के ललए परामशण िेती है।  
• ग्राहकों के ललए सामान उपलब्ध कराने के कायाणलय का काम करती हैं।  
• क्रय एजेंटों का उिरिातयत्व  
• ववके्रताओ ंकी पहचान करना। 
• मूल्य का मोलभाव करना। 
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• बनते समय और लिान – पूवण गुणविा की जा ाँच करना। 
• यह लागत और समय की पयाणप्त बचत करती हैं।  
• उत्पािन प्रकक्रया, गुणविा पर तनयंत्रण रखना। 
• क्रय एजेंससयों के माध्यम से खरीिना तनयाणतकों के ललए लाभिायक। 

ननयाात उदयम में व्यापाररक गवतविचर्या ाँ 
तनयाणत उद्यम में िो प्रकार के व्यापारी होते हैं 

• क्य एजेंट :-  
1. खरीिारों और उत्पािकों के बीच मध्यस्थता का कायण सुतनलित करना कक उत्पाि का 
ववकास खरीिार की आवश्यकताओ ंके अनसुार हुआ है। 

2. स्रोत ढ ाँढने, नमूना लने ेऔर खरीिार से बातचीत करन ेकी लजम्मेिारी। 
• उत्पादक व्यापारी :-  
उत्पािन और खरीिार व्यापाररयों के बीच मध्यस्थता का कायण। उत्पािन को समयबद्धता और 
खरीिार की आवश्यकताओ ंके अनसुार करान ेकी लजम्मिेारी होती है। 

बाजार विभाजन 
• जनाांडककीय विभाजीकरण :- यह समूहन मुख्य रूप से जनसंख्या, आयु, जेंिर, व्यवसाय, 
लशिा और आय पर आिाररत होता है।   

• भौगोद्धलक विभाजीकरण :- मुख्य रूप से नगरों, राज्यों और िते्रों पर आिाररत समूहन है। 
ववधभन्न स्थानों की जलवायु पररवतणनशील हो सकती है और यह व्यापार के ववकल्पों में 
महत्वपूणण भूधमका तनभाती है, ववशेष रूप स ेकपडों का चयन जलवायु पर तनभणर रहता है।  

• मनोिृद्धिपरक विभाजीकरण :- यह समूहन सामालजक गततववधियों, अधभरुधचयों, 
मनोववनोि संबंिी कायों, आवश्यकताओ ंऔर अपेिाओ ंपर आिाररत है। समान जीवन 
शैललयों वाल ेलोग ललित बाजार समूह बना सकते हैं।   
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• व्यिहारगत विभाजीकरण :- ववलशष्ट उत्पािों या सेवाओ ंकी राय पर आिाररत समूहन है। 
कई बार उत्पािों और सेवाओ ंके उपयोग का मूल्यांकन ककया जाता है। सेवा / उत्पािन में 
सुिार के ललए, मिि से उसे िूसरों से अलग बनाते हैं। 

फैशन के खुदरा सांगठन 
संगठनात्मक ढा ाँचे में प्राधिकाररयों की स्पष्ट समझ और पूरे ककए जाने वाले प्रत्येक कायण के ललए 
उिरिातयत्व शाधमल हैं। संगठन प्रणाली ववधभन्न प्रकार की व्यापार सामग्री, फुटकर फमण के आकार 
और ललित ग्राहक अनुसार धभन्न होती है।  

• छोटा एकल – इकाई स्टोर :- पडोस की िकुान की तरह होता है। ये माललक और पररवार 
द्वारा चलाए जाने वाले स्ट्ोर होते हैं। 

• विभागीय स्टोर :- ववभागीय स्ट्ोर में पृथक भाग होते हैं जो ववभागों के नाम से जाने जात े
हैं, जैसे – कपडे, खले का सामान, याषं्टत्रक सप्लाई, स्वास्थ्य और सौंियण उत्पाि तथा 
इलेक्ट्रॉतनक उपकरण। कुछ ववभागीय स्ट्ोर खाद्य उत्पाि भी बेचते हैं। 

• स्टोर शांखला :- ऐसी फुटकर िकुानें होती हैं, लजनका एक ही ब्ांि और कें द्रीय प्रबंिन होता 
है और सामान्यतः इनकी मानकीकृत व्यावसातयक ववधिया ाँ और पद्धततया ाँ होती हैं। 

प्रमुख विभाग 
• व्यापाररक प्रभाग :- क्रय, व्यापाररक तनयोजन और ‘ तनयंत्रण, ववक्रय, फैशन समन्वय 
• विक्य और सांिर्ान प्रभाग :- ववज्ञापन, दृश्य ‘ व्यापार ववशषे घटनाएाँ, प्रचार और 
जनसंपकण  . 

• विि और ननयांत्रण प्रभाग :- जमा, खातािेय और सामान सूची तनयंत्रण 
• प्रिालन प्रभाग :- सवुविाओ,ं भिांर / िकानों और व्यापार सामग्री के सुरिा की िेखभाल 
• कार्ममक और शाखा स्टोर प्रभाग :- यकि स्ट्ोर प्रचालन बहुत बडे हैं तो यह प्रभाग अलग 
से कायण कर सकता है। 

लद्धित बाजार 

SHIVOM CLASSES - WhatsApp for Notes (8696608541)

SHIV
OM C

LASSES

86
96

60
85

41



 

(9) 
 

फैशन डिजाइन और व्यापार 12 

• पररभाषा :- उपभोक्ता की वह श्ेणी, लजसे व्यापारी अपने उत्पाि बेचने के ललए ललित करता 
है।  

• महत्त्व :- यह ववक्रय ववभाग को उन उपभोक्ताओ ंपर कें पद्रत करन ेमें सहयोग िगा, लजनके 
द्वारा सामान खरीिने की संभावना अधिक होगी और ववपणन / ववक्रय पर हुए व्यय का 
अधिकतम लाभ धमलगेा। 

• प्रडक्या :- बाजार ववभाजन द्वारा ककया जाता है। ऐसी नीतत है जो बडे बाजार को 
उपभोक्ताओ ं के ऐस े उपसमूहों में बा ाँटती है लजनकी आवश्यकताएाँ और सामान की 
उपयोधगताएाँ तथा बाजार में उपलब्ध सेवाएाँ सवण सामान्य होती हैं। 
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